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Crodino e Fox di nuovo insieme

La partnership tra Crodino e FOX prosegue anche per
quest’anno attraverso un progetto di co-marketing.

Al centro dell’operazione un concorso a premi che
coprira tutta la stagione estiva fino al 27 settembre 2009.

Il concorso si compone di una duplice meccanica, telefona
e vinci grazie alla quale verra assegnata ogni settimana
1 shopping card da 3.000 €, da spendere in tutti i
negozi convenzionati al circuito Visa. Sara proprio il
Gorilla, mitico testimonial Crodino ad annunciare per
telefono la vincital.

Inoltre con la meccanica naviga e vinci nella quale Fox
mette in palio 2 viaggi ad estrazione negli Usa il consu-
matore potra scegliere di partecipare all’estrazione del
viaggio che preferisce: in California o alle Hawaii.
A conclusione di entrambi i viaggi & prevista una visita
agli studi Fox di Los Angeles.

L'operazione interessera oltre 3 milioni di confezioni di
Crodino sulle quali verra inserito un richiamo al concorso

e un codice promozionale. A supporto e stato creato un
mini-sito(www.crodinofox.it) con una sezione dedicata
al download delle suonerie del Gorilla, una sezione in
cui ciascuno puo creare la propria foto con il gorilla e
condividerla sui social network.

L’'operazione verra promossa sui canali del gruppo Fox
(Fox, Fox Crime, FX, Fox Life, History
Channel, Cult, Next) con 2 spot da 307,
firmati da Erminio Perocco con I'agenzia
Les Gitanes e prodotti da Fox Factory. Gli
spot vedranno il Gorilla di Crodino ancora
protagonista.

La novita di quest’anno é la presenza,
anche negli spot promozionali, di Victoria
Cabello, che tra una gag e l'altra si contendera con il
Gorilla la Shopping Card per soddisfare la sua irrefrena-
bile voglia di shopping. “Siamo felici di poter rinnovare
la partnership con FOX — ha affermato Jean Jacques
Dubau, Direttore Marketing di Campari Italia - Sono le
operazioni come queste che ci permettono di raggiungere
il consumatore in modo diretto e

coinvolgente, consolidando il

forte legame che questo ha con

il prodotto e gli esilaranti prota-

gonisti delle campagne che lo

promuovono”.

Per il mese di giugno sono previste inoltre, a supporto
del concorso, una campagna web e una campagna radio
sulle emittenti nazionali e presso le insegne della
grande distribuzione.

Il Museo della Pubblicita
ospita la creativita europea

Dal 10 al 14 giugno 2009 addetti ai lavori e appassionati di pubblicita potranno vedere esposte, presso la Sala
Polivalente del Castello di Rivoli, il meglio della creativita pubblicitaria europea.
Si tratta delle immagini delle campagne pubblicitarie create nel 2008 e giudicate le migliori da una giuria di

cinquantaquattro direttori creativi

presieduta da Michael

Conrad in rappresentanza di quattordici Paesi.

Il Museo della Pubblicita ha inoltre recentemente aperto la propria Mediateca che raccoglie e rende fruibile una
scelta della creazione pubblicitaria italiana e internazionale. La Mediateca, gestita attraverso un software sviluppato
dalla RAI, si & avvalsa dell'apporto di materiali delle agenzie di pubblicita e aziende italiane.
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PIAZZA AFFARI
inizio 2009 settimanale
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Digital Bros informa di avere raggiunto un”intesa con la
giapponese Cooking Mama Ltd per il lancio in Europa
del videogioco ~Cooking Mama 3°. "Sulla base
dell” accordo - si legge in un comunicato - Digital Bros,
attraverso la controllata 505 Games, distribuira, in e-
sclusiva sul mercato europeo, “Cooking Mama 3~ nella
versione per Nintendo DSA™, la terza puntata del vide-
ogioco “Cooking Mama” lanciato a Dicembre 2006". In
base alle previsioni formulate dal management della

Finanza.com

IL PORTALE DELLA FINANZA E DEL RISPARMIO

societa italiana, |"accordo per |”edizione e la distribu-
zione di “Cooking Mama 3~ avra un impatto sul fatturato
2009-2010 del gruppo di circa 8 milioni di euro a fronte
di una stima di 400 mila copie vendute.

Telecom: telefonate ai cellulari,
sforbiciata alle tariffe da luglio

Novita in arrivo nel mondo della telefonia mobile in Italia.
Dal primo luglio costera meno chiamare un cellulare da
un telefono fisso, da casa o ufficio, di Telecom ltalia. Un
taglio che vale sia per la fascia oraria intera, ovvero
quella dalle 8 alle 18.30, sia per la fascia ridotta. Resta
ancora aperta la questione relativa al cambio di opera-
tore. L”autorita delle tlc ha avviato un”indagine per
fare chiarezza. In sostanza |~ Authorithy vuole tempi
brevi e chiede procedure comuni a tutte le societa,
Telecom Italia compresa.

Tiscali: accordo _
per ristrutturazione debito

Accordo per la ristrutturazione del debito in casa Tiscali.
Il cda dell'isp sardo ha varato un piano che prevede il
rimborso di quota parte del Debito Senior (che consiste
in complessivi 500 min circa) e del debito verso gli azio-
nisti di minoranza di Tiscali UK per rispettivi 200 milioni
di euro e 8 milioni di euro circa, mediante fondi rive-
nienti dalla cessione di Tiscali UK Ltd. L”importo netto
atteso dalla cessione di Tiscali UK & di circa 236 milioni
di sterline (circa 260 milioni di euro), di cui circa 36 mi-
lioni di sterline (40 milioni di euro) verranno vincolati in
relazione a talune garanzie contrattuali. Secondaria-
mente la conferma di finanziamenti, per complessivi
165 milioni di euro, secondo nuovi termini e condizioni:
una prima tranche di importo pari a 100 milioni, con
scadenza a 5 anni; una seconda di importo pari a 45
milioni, con scadenza a 6 anni; una terza di importo
pari a 20 milioni, con scadenza a 7 anni, da rimborsarsi
con fondi derivanti dal rilascio del conto vincolato relati-
vo alla cessione in UK, ovvero anche mediante
I"aumento di capitale.

Txt e-solutions nomina
Simone Pozzi direttore Emea

Come informa una nota stampa, Txt e-solutions ha no-
minato Simone Pozzi come direttore Emea della societa,
la divisione specializzata in soluzioni per supply chain
management. Pozzi riportera direttamente al Vp Global
Sales, Stefano Lena.

- & » - & &

Finanza:com

www.finanza.com

in collaborazione con

finanzabnline

www.finanzaonline.com
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Hideout sui videofonini Tre
con SpoilerTV

E’ iniziata la seconda stagione di Spoiler Tv, il format sul
cinema e le serie tv in onda su La3, il canale in chiaro
disponibile su i videofonini Tre. In ogni episodio si parlera
ora non solo di serie tv, ma anche di cinema. Ogni
puntata avra un tema che leghera una serie tv e un film
in anteprima, con notizie, curiosita e anticipazioni.

Come lo scorso anno, la parte sulle serie tv sara curata
da Italian Subs Addicted, il gruppo di sottotitolatori che
ogni settimana permette ai fan di seguire in italiano le
serie d’oltreoceano. Novita € invece la collaborazione con
Hideout, webzine dedicata alla “cultura delllimmagine e
della parola”, che in ogni puntata si occupera di raccon-
tare un film in uscita, nonché un Disperso, un’opera
cinematografica che in Italia non ha trovato distribuzione.
Spoiler TV va in onda su La3 il lunedi alle 17.30 con
repliche durante la settimana. | migliori video sono anche
visibili su hideout.it e italiansubs.net.

Unibet sponsor del Valencia CF
per le prossime due stagioni

Unibet, attuale sponsor del Valencia CF, ha raggiunto un
accordo con il Club per estendere I'accordo alle prossime
2 stagioni. L’accordo include la presenza del brand
Unibet sulla divisa di gara e su tutto I'abbigliamento
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Prima visita, diagnos
panoramica e preventivo
gratuiti
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d’allenamento della squadra del Valencia CF.

La sponsorizzazione pre- 0000660

vede la presenza di Unibet

sul web, sul magazine

ufficiale, sul backdrop della sala adibita alle conferenze
stampa e su ogni altro prodotto di marketing e hospitality
del club spagnolo.

Postemobile sponsor
del casting tour di X-Factor

PosteMobile & partner di X-Factor nel
tour estivo che parte oggi da Ostia alla
ricerca dei talenti che si sfideranno nel-
la terza edizione del Talent Show musi-
cale di Rai2.

I clienti PosteMobile che vogliono ten-
tare la scalata al successo potranno
sostenere il loro provino accedendo in
modo dedicato alle cabine di audizione presentando la
propria SIM PosteMobile attiva. L’ingresso alle cabine di
audizione € comunque regolato in base alle tempistiche e
alle disponibilita definite dall’organizzatore delle audizio-
ni ufficiali di X-Factor Casting Tour.

E’ legato alle tappe del Tour anche il Concorso “Vinci una
SIM PosteMobile con 500 € di ricarica”, con il quale Po-
steMobile mette in palio ogni giorno di selezioni una SIM
con un “super bonus” di 500 € di traffico telefonico.

» < 4
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Strategie e tecniche
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L’esame di maturita
con i rimedi di ScuolaZoo

| ragazzi che si apprestano ad affrontare gli esami di
maturita hanno a disposizione due nuovi alleati ipertecno-
logici, prodotti dal portale ScuolaZoo, la cui raccolta pub-
blicitaria on-line & opera di 20 Below Communication.

Il primo alleato si chiama O-
rologio Bigliettino ed in questi
giorni i ragazzi di ScuolaZoo
== lo stanno portando in giro per
lo stivale per farne conoscere
le potenzialita. All’apparenza
& un comunissimo orologio da
. polso ma basta un click per
trasformarlo in una banca
dati ricca di soluzioni mate-
matiche e tesine gia svolte
scaricate da internet. 1 giga
di “aiutini” degni del miglior James Bond.

L'arsenale comprende anche un penna ultratecnologica
dotata di micro videocamera e micro videoregistratore
digitale con ben 2 giga di memoria. E per i piu
spregiudicati ci sono sempre le Magliette Bigliettino di
ScuolaZoo. Al grido di “Non studiare oggi quello che puoi
copiare domani”, I'esercito degli studenti ha preso d’assalto
ScuolaZoo, il suo e-shop e le cartolerie dove & possibile
acquistare questi prodotti.

Levissima acqua ufficiale
della SkyRace Valmalenco-Valposchiavo

Levissima €& l'acqua ufficiale dell’ottava edizione della
Valmalenco-Valposchiavo, il
trial mondiale di corsa in mon-
tagna che si svolgera domeni-

tieri che uniscono le comunita alpine della Valmalenco e

della Valposchiavo, la transfrontaliera tra Italia e Svizzera.

Bandiere e transenne personalizzate con il logo Levissima

corsa; bottiglie di acqua Levissima saranno distribuite

agli sportivi lungo tutto il percorso di gara e disseteranno

la sete di purezza dei campioni e dei turisti durante il

SkyRace Internazionale
LEVISSIMA |
ca 7 giugno e tocchera i sen-
accoglieranno atleti e tifosi alla partenza e all’arrivo della
“pasta-party” finale.

La “Love Promise”
di Best Western Italia

E’ partito in una selezione di hotel Best Western Italia
“Love Promise” il progetto marketing del 2009 che ha
I'obiettivo di rendere I'offerta degli hotel ancora piu
specifica, riconoscibile e in linea con le esigenze dei
clienti.

Al via due cluster: Business, pensato per i viaggiatori
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d’affari, e Kids, dedicato alle famiglie con bambini.
L’'iniziativa si inserisce in una strategia di innal-
zamento qualitativo delle strutture del gruppo
per migliorare la percezione generale del
brand.

Per promuovere il progetto e stata inaugurata
una nuova sezione on-line su bestwestern.it
partite le campagne on-line.

e sono

Privalia 1talia su Donnamoderna.it

Privalia Italia, il club di shopping on-line, & su Donnamo-
derna.com per offrire alle navigatrici 16 opportunita con-
crete per lavorare nel mondo della moda e dell'e-
commerce. L’azienda italiana sta infatti cercando fotogra-
fi, stylist, fotoritoccatori, responsabili di produzione per le
campagne vendita, Category/Product analyst e molte altre
figure professionali da inse-

rire nel suo organico.

Il 23 giugno Francesca pr_ I va Lla
Costa, responsabile HR di

Privalia Italia, sara poi a disposizione delle utenti via chat.

Salemme & Partners o
nella comunicazione finanziaria

L’agenzia Salemme & Partners ha ideato la campagna
teaser per la Continisio Sanfelice di Bagnoli & Partners
che sara sul Sole 24 Ore Sud fino al 30 giugno.

Salemme & Partners e anche socia e partner della socie-
ta, occupandosi di gestire I'attivita di comunicazione
corporate e finanziaria dei

clienti. Individuare lidentita e salemme& partners
i valori del cliente, stabilire i i Eltatinne Thteeibta
contenuti, i mezzi e gli stru-

menti per raggiungere il target finanziario.

La campagna vuole solleticare I'attenzione delle imprese,
il primo visual si presenta minimalista e compare la sola
domanda: “Qual ¢ il valore di un’azienda specializzata in
quotazioni in borsa?”. Il secondo visual risponde.

La creativita & stata sviluppata da Vincenzo Maiellaro
(art director) e Claudia Musto (copywriter) sotto la
direzione creativa di Arturo Sanguineti, general
managers dell’agenzia.

Reprotronics Dubai
sceglie Hyphen-Iltalia

Reprotronics ha ufficializzato la scelta di Hyphen-Italia
per la fornitura della piattaforma software web-based e
del progetto tecnologico che le permettera I'esportazione
di servizi web completi inter e cross-media nella catena
della comunicazione. Il completamento della prima fase

di progetto é previsto entro luglio 2009. |
=N

=
-
~
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Ceres: Roberto Roccatti
e Direttore Generale per I’ltalia

"ﬁ Ceres ha nominato Roberto
per I'ltalia.
Sara impegnato nella direzione
-~ del mercato italiano, il secondo
piu importante del gruppo dopo
= quello danese.
& L’'ingresso in Ceres giunge dopo
un’esperienza quasi ventennale
= maturata nel mercato del
food&beverage. Roccatti ha rico-
= perto ruoli (direzione generale,
= gestione e controllo vendite,
direzione marketing, business
development in diversi mercati, tra i quali UK, Spagna,
Repubblica Ceca, Romania, Turchia, Brasile) per gruppi
internazionali tra cui Allied Domecq plc. e Cesare Fiorucci.
Roccatti apportera quindi alla sede italiana di Ceres,
basata a Genova, un’esperienza professionale maturata
nell’lambito dello sviluppo e delllimplementazione di
strategie di business internazionali e locali.
“E’ un onore e una gioia poter lavorare con le persone
che hanno reso questo marchio un mito e poter dare il
mio contributo alla crescita del nostro business. Ceres &
uno dei marchi in assoluto piu forti e innovativi in Italia —
ha spiegato Roccatti — Con il team ci concentreremo sulle
opportunita di crescita che in momenti di crisi come
questo inevitabilmente si aprono ai marchi piu solidi e
con un forte legame con i consumatori come il nostro”.

Magirus: Marco Taluzzi
e Responsabile della Divisione Storage

Magirus ha annunciato la
nomina di Marco Taluzzi a
Sales Manager della Business
Unit Storage Solutions. In
questo ruolo Taluzzi si
occupera delle strategie

storage nel mercato italiano
per i brand CommVault, EMC
e Data Domain.

"La gestione e l'archiviazione
di dati e informazioni & sem-
pre piu importante per il bu-
siness delle aziende — ha
commentato Andrea Massatri,
Country Manager di Magirus
Italia - La focalizzazione per settori che ci contraddistin-
gue ci permette in questo caso di offrire soluzioni stora-
ge complete e di elevato livello che Taluzzi, grazie alla
sua esperienza e alle sue capacita consulenziali, riuscira
ad offrire in ambito di progetti su misura per qualsiasi
esigenza dei nostri clienti". Taluzzi & in Magirus dal 2004,
prima con la carica di Technical Customer Consultant e

Un bel sorriso
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successivamente come Sales Engineer, dove si &€ occupato
del supporto progettuale e tecnologico delle vendite della
business unit storage. Taluzzi ha accumulato esperienza
nel comparto della distribuzione a valore aggiunto e nella
prevendita e definizione di progetti storage, quali
Consolidamento, Backup & Recovery, Archiviazione e
Continuous Data Protection.

Honeywell: Peter Howes
e Direttore Vendite della Divisione
Scannig & Mobility EMEA

Honeywell ha annunciato la nomina di Peter Howes a
Direttore Vendite di Honeywell Scanning & Mobility in
Europa Medio Oriente e Africa (EMEA). Entra a fare parte
di Honeywell dopo aver ricoperto il ruolo di General
Manager per la regione nord dell’area EMEA in un’azienda
del mercato dell’identificazione automatica e della
raccolta dati (AIDC).

“L'area EMEA €& molto importante
per Honeywell - ha dichiarato Jo-
seph Janick, Vice President of Glo-
bal Sales di Honeywell Scanning &
Mobility - L’esperienza di Peter nel-
lo sviluppo e nell’esecuzione di
strategie di canale vincenti unita al
suo spirito imprenditoriale, lo ren-
dono la persona giusta per la no-
stra azienda in questo momento.
Riponiamo in lui grandi aspettative
affinché sia di supporto alla nostra
continua crescita e faccia fare al
nostro business un ulteriore passo
avanti”.

In precedenza Howes é stato responsabile della pianifica-
zione strategica in qualita di Channel Director. Ancora
prima, ha lavorato nel mercato dei personal computer
come Divisional Manager.

“Sono molto entusiasta di essermi unito al team di
Honeywell e di poter aiutare lo sviluppo di una delle piu
rispettabili aziende del mercato dell’AIDC a livello
mondiale - ha dichiarato Howes - Le soluzioni di
Honeywelll Scanning & Mobility sono di grande aiuto per
i nostri clienti, anche nei momenti piu difficili. Molte a-
ziende infatti continuano ad avere grandi benefici dai
nostri scanner per codici a barre o dai nostri computer
mobili che riducono i costi, aumentano I'efficienza pro-
duttiva e forniscono un ritorno sugli investimenti misurabile”.
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T-Systems Italia: Guiscardo Pin nuovo AD

L'attivita di Reinhard Clemens, CEO di T-Systems, &
orientata al rinnovamento delle
cariche manageriali aziendali su
scala internazionale.

In questo contesto si colloca la
nomina, a partire da giugno 2009,
di Guiscardo Pin a nuovo Ammini-
stratore Delegato di T-Systems in
Italia.

"L'obiettivo di T- Systems e di
proseguire nella crescita interna-
zionale - ha dichiarato Reinhard
Clemens - In questo senso,
I'ltalia € uno dei mercati chiave
per il progresso del settore ICT in Europa, ed e per
questo motivo che prestiamo particolare attenzione alla
realta italiana e alla sua evoluzione”.

Pin ha esperienza nel business internazionale, nel mercato
dell’'Information & Communication Technology, cosi come
nel Gruppo Deutsche Telekom.

Ha iniziato la sua carriera professionale in Siemens
Enterprise Network a Francoforte. Trasferitosi negli Stati
Uniti per guidare il Corporate Network Group é rientrato
a Monaco per ricoprire il ruolo di Product Manager, ha
poi ricevuto la nomina di Vice President Sales per I'ltalia
per poi operare per oltre 15 anni in Siemens rivestendo
la carica di President Sales per i Servizi Finanziari. Nel
2006 Pin & entrato a far parte di T-Systems assumendo il
ruolo di Vice President Finance International.

I membri del nuovo Consiglio di Amministrazione di
T-Systems Italia sono: Frank Fritz Opfer (Presidente),
Guiscardo Pin (Consigliere, Managing Director, Ammini-
stratore Delegato), Roberto Zamparini (Consigliere e
Finance & Controlling Director), Silvio Angeleri
(Consigliere e HR & Organization Director), Gerhard
Gunter Fauth (Consigliere), Natascha Ledel (Consigliere),
Jeannine Pilloud (Consigliere).

HANNspree: Stefano Beschi
e Country Manager Italia e Grecia

HANNspree ha annunciato la nomina di Stefano Beschi a
Country Manager per I'ltalia e la Grecia. Entrato in
HANNspree nel 2007 con il ruolo di Sales Manager, si &
\ occupato di gestire e incrementa-
re i canali commerciali tradizio-
nali e retail.
Nel nuovo incarico, avra la re-
sponsabilita di definire le strate-
gie e gestire le politiche com-
merciali finalizzate allo sviluppo
e consolidamento del brand nei
mercati di competenza.
Beschi ha ricoperto ruoli manage-
riali in LG Electronics Italia, dove
e entrato nel 1997 come Sales

Un bel sorriso
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Manager per diventarne Direttore Vendite Italia e, successi-
vamente, Direttore Commerciale Italia. Precedentemente
aveva l'incarico di Product Manager per linea informatica e
la linea professionale in Pioneer Electronics Italia SpA.
“Condivido i successi raggiunti finora dalla filiale italiana
di HANNspree con I'eccellente e qualificato team. Sono
estremamente orgoglioso di far parte di una realta cosi
prestigiosa e in forte espansione. Il mio obiettivo & svi-
luppare e coordinare innovative strategie che possano
portare al raggiungimento di nuovi importanti traguardi”,
ha dichiarato Beschi.

“La profonda conoscenza del settore unita a una vasta
competenza nella gestione commerciale maturata in so-
cieta leader nell’elettronica di consumo, fanno di Stefano
Beschi la figura ideale per ricoprire questa posizione
strategica tesa a incrementare la presenza di HANNSpree
nel mercato italiano e greco”, ha commentato Lukas
Chong, Managing Director HANNspree Europe.

Belkin: Rocco Franchino
e Andrea Spaccarotella rafforzano il Retail

Belkin ha annunciato I'ampliamento del team italiano
grazie all’ingresso di due nuove figure nell’area commer-
ciale: Rocco Franchino (a destra) e
Andrea Spaccarotella (foto sotto). |
due nuovi National Account
Manager Retail, rispettivamente
responsabili per il Nord e Sud Italia,
andranno ad affiancare Michele Fazio,
Senior Account Executive Retail,
gia in Belkin Italia dal 2006 e re-
sponsabile della gestione delle rela-
zioni con importanti partner Retail.
Franchino e Spaccarotella avranno
la responsabilita di seguire, per i rispettivi mercati, il
Canale Retail ma anche Reseller. O-
biettivi principali, lo sviluppo di nuove
partnership e lo sviluppo di quelle esi-
stenti, attraverso la definizione e im-
plementazione di strategie commercia-
li sul territorio, nonché la pianificazio-
ne e gestione della rete commerciale.
“La strategia implementata in Italia
negli ultimi otto mesi ci ha permesso
di crescere in maniera consistente,
raggiungendo e superando gli obiettivi
che ci eravamo prefissati e stringendo
numerosi nuovi accordi - ha commen-
tato Matteo Carrisi, Regional Director
di Belkin per I'area del Mediterraneo - Il 2009 & per noi
un anno di svolta e nell’ottica di una sempre maggiore
presenza nel Retail, sono molto lieto di avere oggi nel
mio team due nuovi esperti professionisti quali Andrea
Spaccarotella e Rocco Franchino che, insieme a Michele
Fazio, mi affiancheranno nello sviluppo e consolidamento
dei rapporti con il Canale”.
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Nuove nomine in casa Interhome

Nell’ambito di un piano di riorganizzazione interna, il
tour operator Interhome ha istituito due nuove figure di
riferimento per le aree “sviluppo e acquisizione prodotto”
e “back-office / gestione affiliati”, al fine di garantire ai
proprietari delle strutture ricettive un servizio sempre
puntuale, attento e preciso; ma anche al fine di essere
sempre piu performanti nei confronti di nuovi partner
che intendono entrare nel circuito Interhome, affidando
al tour operator leader nel settore delle case vacanza le
loro unita abitative.

Da maggio 2009 i nuovi referenti a livello nazionale
saranno coadiuvati localmente da agenti e colleghi.
Responsabile dell’area Sviluppo e acquisizioni prodotto e
stato nominato Alessandro Cocco, che in Interhome rico-
priva gia la carica di responsabile prodotto Toscana e
Umbria.

La nuova nomina lo pone come coordinatore di tutta I'a-
rea sviluppo a livello nazionale, il cui obiettivo, come ha
dichiarato Michele Diamantini, AD Interhome Italia, “é&
quello, in un anno cosi difficile per il settore real estate,
di integrare di circa un migliaio di strutture la nostra of-
ferta Italia che ad oggi raggiunge le quasi 4.000 unita
abitative nelle principali destinazioni turistiche di mare,
montagna e citta d’arte”.

Dopo aver iniziato la sua carriera nel settore alberghiero
presso il gruppo fiorentino Viva Hotels, ricoprendo di-
versi ruoli, Alessandro Cocco é approdato in Interhome
lo scorso anno, con il compito di gestire il portfolio in
Toscana, una regione particolare e ricca per tipologia di
offerta, molto apprezzata dai mercati esteri.

“Sara compito del mio reparto — ha affermato Cocco -
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fornire ai proprietari tutte le informazioni sui vantaggi e
le tipologie di affiliazione a Interhome, nonché
supportarli affinché [I'offerta di ogni singola proprieta
possa rispondere al meglio alle esigenze del mercato delle
case vacanza”.

La responsabilita cﬂsule inT,
dell’area  Back- Affittalg integicunq?
office e gestione 9 Milgne,
portfolio affiliati

é stata ora affi-
data a Lorenzo
Roseo, in
Interhome dal
2003 e gia re-
sponsabile dell’a-
rea Laghi e Nord
Italia.
Coordinera tutte
le strutture del
network
Interhome in Ita-
lia “gestendo in
particolare i so-
pralluoghi perio-
dici per verificare
il  mantenimento
costante degli
standard qualita-
tivi di classifica-
zione e accor-
dando il rinnovo
dei contratti di affiliazione”, come ha precisato lo stesso
Roseo.

r.r

Nni europee torna a parlare Walter Veltroni:

vuoi vedere che il P.D. stava recuperando voti e quindi...

per la notizia completa clicca qui



http://www.repubblica.it/2009/04/sezioni/politica/verso-le-elezioni-europee/intervista-berlusconi/intervista-berlusconi.html
http://web.epartner.es/click.asp?ref=483579&site=5952&type=b8&bnb=8
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