





Parte da Milano la sfida per
I'Innovazione in ltalia. Si aprira
infatti qui, il 12 marzo prossi-
mo, I'Innovation Forum 2008,
evento organizzato dall’analista
internazionale IDC con I'obietti-
vo di definire le priorita per
accelerare il processo di inno-
vazione del Sistema Paese Ita-
lia in vista di Milano Expo 201-
5. Questo appuntamento si
propone di consolidare Ila
Community degli Innovatori e
di stimolare l'interazione fra i
nuovi soggetti del technology
transfer - Istituzioni, mondo accademico e della ricerca,
aziende che vogliono introdurre I'innovazione tecnologi-
ca per migliorare i propri modelli di business e i servizi
offerti - proponendo e sviluppando analisi per la crescita
dell’'Innovazione digitale e individuando opportunita di
sviluppo per i cittadini e per le aree settoriali piu strate-
giche per il Paese: Salute e Sanita, Turismo e Cultura
Digitale, Infomobilita e Mobilita Sostenibile, Eprocure-
ment ed e-sourcing nella Pubblica Amministrazione, E-
nergia e Ambiente.

L’evento, che trasformera Milano nella capitale dell’In-
novazione, si svolgera nell’arco di 4 giorni in differenti
location sul territorio, nelle quali troveranno spazio
dibattiti, seminari, tavole rotonde e momenti informali
di confronto strutturati secondo i percorsi tematici:
Condividere la conoscenza - Web 2.0; La cultura del-
I'Innovazione — Innovazione, design e territorio; Finan-
ziare l'innovazione — L’economia dell'innovazione -
Rinnovamento della PA; Nuove tecnologie per I'innova-

zione — Reti e infrastrutture
per lo sviluppo; Innovazione e
sviluppo sostenibile — Infomo-
bilita e trasporti intelligenti —
Energia e ambiente.

L'agenda prevede numerosi
relatori, tra i quali: Jacques
Attali, Presidente della Com-
missione per la liberazione
della Crescita Francese e con-
sulente per le politiche econo-
miche di Governo di Nicolas
Sarkozy; Jeremy Rifkin, Presi-
dente, The Foundation on Eco-
nomic Trends; Don Tapscott,
IT Strategist e autore di "Wikinomics”; Derrick de Ker-
ckhove, Director, McLuhan Program in Culture & Te-
chnology; Carlo Sangalli, Presidente, Camera di Com-
mercio di Milano; Filippo Penati, Presidente, Provincia di
Milano; Roberto Formigoni, Presidente, Regione Lom-
bardia; Edoardo Croci, Assessore alla Mobilita, Trasporti
e Ambiente, Comune di Milano.

Durante I’evento di inaugurazione, previsto per il 12
marzo alle 17:00, Roberto Masiero, Presidente IDC
EMEA e WW Conferences, e Giacomo Vaciago, Econo-
mista e Presidente del Forum dell’lnnovazione Digitale,
presentera il Rapporto Annuale del Forum dell’innova-
zione Digitale: “Competivita, Innovazione e Territorio:
ICT per lo sviluppo sostenibile”, illustrando come le
aziende ICT dispongano di un enorme know how, es-
senziale per “fecondare” i settori tradizionali del made
in Italy e le filiere piu dinamiche dell’economia del Pa-
ese giocando cosi un ruolo chiave nel processo di Inno-
vazione.

Accor Hospitality Italia ha scelto Interview

ACCOIR

E’ stato affidato a
Interview di Mila-
no, l'agenzia PR
del Gruppo Go Up,
I'ufficio stampa di
Accor  Hospitality
Italia, divisione
alberghiera di Ac-
cor. Con oltre 40
anni di esperienza
e 150.000 collabo-
ratori in tutto il
mondo, il Gruppo
Accor é leader mondiale nei servizi
(Accor Services) e leader europeo nel
settore alberghiero e nel turismo
(Accor Hospitality) con 4.000 alber-

0.000 camere.

Hospitality

ghi in 90 nazioni per un totale di 50-

Sara compito di Interview supportare
gli ambiziosi obiettivi di Accor Hospi-

tality Italia, una
realta che conta
attualmente 47
strutture ricettive
in 26 destinazioni
per un totale di
6.398 camere.

Le attivita di co-
municazione ai
media prenderan-
no il via con la
conferenza stampa
di meta marzo a
Milano, per la presentazione ufficiale
di Accor Hospitality Italia della sua
nuova organizzazione e delle sue rin-
novate vision e filosofia.
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Il prossimo 5 marzo a Verona aprira i battenti Samoter della comunicazione: dalla campagna stampa pianificata
2008, la 27esima edizione del Salone Internazionale su stampa e in maxiaffissioni outdoor, allo spot istituzio-
Triennale delle macchine movimento nale radiofonico, fino al ricco
terra, da cantiere e per l'edilizia. Ad merchandising. L’agenzia si & occupa-
accompagnare questo evento sara ta anche del look esterno ed interno
I'immagine emblematica di una sim- del quartiere fieristico: dalle giganto-
patica talpa, che gli addetti al settore grafie della campagna fino alla grafica
hanno imparato a conoscere gia dal direzionale ed informativa che guida i
2006 quando & apparsa per la prima visitatori nella visita al salone.

volta nella campagna pubblicitaria. Per trasmettere il sapore “work in
Da un’impronta classica e tecnica, progress” della fiera e per coglierne
ad uno stile accattivante e “fuori gli aspetti pi0 umani, nei giorni di al-
dagli schemi”: questa la sfida lan- lestimento della fiera DDM realizzera
ciata da Veronafiere e raccolta dal- un reportage fotografico il cui mon-
I’agenzia di pubblicita e relazioni taggio verra proiettato durante I'inau-
pubbliche DDM Advertising che, gurazione e che raccontera il dietro le
dopo la vittoria della gara con la quinte di questa edizione.

campagna “work in progress” nel Lo spot, che é stato presentato in an-
2006, ha contribuito a strutturare teprima durante la conferenza stampa
un profondo percorso di rinnova- .HE'.| o "ﬁ' -. tenutasi il 28 febbraio, ha lo scopo di

mento dell’immagine del salone. circomatarin offrire in pochi minuti una panoramica

27 Salone nternasonate Traennale Mocchine Movimento Tevoa, da Contiere @ per [Tz

5/9 Marzo 2008 Verona

s Buve memve e gemomerne

Giorgio Canale, direttore creativo del- = = “aadl el = completa della manifestazione; lo spot
I'agenzia, con il team dedicato com- R multilingue, creato sulla base di un
posto da Luca Zambotto, art director, [ reportage video girato nei giorni di
Daniele Meneghelli e Alberto Pertile, fiera, verra diffuso a livello mondiale
ha sviluppato tutti gli aspetti della per promuovere la prossima edizione

creativita legati a Samoter 2008 in una visione olistica di Samoter in calendario per il 2011.

Il movimento come forma di benes- zgmatadelioSport RuMERSITID +wws £, 2 CA SU La Gazzetta dello Sport e
sere, la corsa come stile di vita. E’ il - - verra pianificata sulle testate del
concetto che La Gazzetta dello Sport _ @9‘;:"’-’“'._;'. - gruppo RCS e sui media di settore.
. e 9 : (N .
promuove attraverso la seconda edi- -ﬁ..,;,;*‘; -"v‘-ﬁ-g,f i In palio un week end per due
zione di Gazzetta Run presented by ~ 08 o & : bazzetta persone in occasione della
Kia, il circuito di corse su strada per il =~ g~ "7 o & maratona di Parigi e I'orgoglio
secondo anno consecutivo organizza- { " i @ di indossare la prestigiosa
to da RCS Sport. Nella campagna / . " maglia rosa del running con
stampa dedicata all’evento, [I'ltalia E - - cui saranno vestiti - domenica
intera si prepara ad affrontare una . : 23 novembre - i vincitori
corsa ad altissimo livello, sintomo di . 3 o (uomo e donna) sul podio del-
una tendenza che si sta diffondendo la Milano City Marathon, tea-
in maniera sempre piu capillare. LE TUE GAMBE POSSONO "“'?""_“' DOVE VUOI tro del gran finale di Gazzetta
In occasione di Gazzetta Run 2008 il Ty Run 2008. Tutti i dettagli sa-
paese dello stivale calza alla perfezio- : e S ranno svelati mercoledi 5

marzo ore 12 in sala Dino
Buzzati a Milano (via Balzan 3,
angolo via San Marco 21) in
occasione della presentazione
ufficiale dell’evento.

Sponsor della manifestazione

ne una scarpa da running; una sim-
bologia semplice e diretta che espri-
me efficacemente le caratteristiche
dell’evento. Il primo e unico circuito
italiano di corsa su strada vedra in-
fatti le sue tappe dislocate su tutto il

== -: GAZZETTA RUN 2008: 1L PRIMO E UNICO
e o .

territorio nazionale. In quest’ottica, : 7 A sono Kia (presenting spon-
ancora piu chiaro ed eloguente risulta 1 sor), McDonald’s (top spon-
il claim: “Le tue gambe possono por- vtk . B sor), Asics (sponsor tecnico),
tarti dove vuoi”. = - - Polase Sport e MBT
La campagna, studiata dall’agenzia g asics Polag%,h,. e (partner), Runner’s World

McCann Erickson, ha esordito domeni- il (media partner).
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Le pedine giuste per la pianificozione vincente
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Telecom Italia con Alice MyGP

Alice MyGP raddoppia. La
community web proposta dal brand
dell’Internet veloce di Telecom Ita-
lia, che ha aggregato con la passio-
ne per la Formula 1, diventa parte
integrante del portale Virgilio ed
apre le porte anche agli appassio-
nati delle due ruote. Alice MyGP
affianca cosi Alice League (dedicato
alla Serie A TIM di calcio) con due
veri e propri fantagame gratuiti,
basati sulle reali prestazioni sporti-
ve dei piloti e dei team che prende-

@

ranno parte alla prossima stagione
dei Campionati del Mondo di Moto-
ciclismo e di Formula 1.

Per ogni Gran Premio, ai giocatori
di Alice MyGP verra chiesto di
schierare la propria formazione,
composta per il MotoGP da 6 piloti
(3 di MotoGp, 2 di 250cc e 1 di 12-
5cc) e per la Formula 1 da 4 piloti e

o =

MyGR

prio Team dovra essere effettuata
tra piloti di diverse fasce di
“valore” (4 per il MotoGp, 2 per la
Formula Uno), calcolate sulla base
dei risultati della stagione prece-
dente e aggiornate costantemente
con i risultati raggiunti durante la
stagione.
Le performance dei Team iscritti ad
Alice MyGP saranno giudicate sulla
base della classifica di gara, dei
risultati delle qualifiche e del giro
veloce. Il punteggio di ogni turno di
giocata sara
completato
con tre do-
mande di
pronostico a
difficolta e
punteggio
crescente. Al
termine di
- ogni Gran
Premio saranno aggiornate le clas-
sifiche di GP e la classifica generale
e verranno premiati i primi 25 clas-
sificati. Con il termine della stagio-
ne verranno quindi premiati i primi
100 classificati, assegnando ai vin-
citori, una Fiat Grande Punto Sport
e una Ducati Monster 696, rispetti-
vamente per le gare della Formula

Accordo TUIfly

e UNA Hotels

TUIfly, la compagnia aerea tedesca del
Gruppo TUI Travel PLC e UNA Hotels &
Resorts, la catena alberghiera italiana
che in pochi anni ha raggiunto una co-
pertura capillare di tutto il territorio na-
zionale, annunciano un accordo di col-
laborazione per offrire nuovi vantaggi ai
propri clienti. Una Hotels & Resorts di-
venta, infatti, partner di Bluemiles, il
programma bonus di TUIfly che premia i
frequent flyer piu fedeli.

Soggiornando in una delle 26 strutture
della catena UNA Hotels & Resorts, si
potranno guadagnare ben 1000 blue-
miles bonus. Inoltre, presso gli Una Ho-
tels di Bergamo, Milano, Napoli e
Venezia, sara possibile effettuare diret-
tamente il check-in per voli TUIfly: un
ulteriore buon motivo per i clienti TUIfly
per usufruire di un’esperienza di sog-
giorno esclusiva presso le strutture
UNA. Bluemiles e vantaggioso: l'iscrizio-
ne gratuita permette infatti di accumu-
lare le prime 1000 miglia come regalo di
benvenuto e, inoltre, a seconda della
lunghezza della tratta, & possibile racco-
gliere dalle 1.000 alle 3.000 bluemiles
(della validita di 24 mesi) che danno
diritto a voli premio, ad agevolazioni e
promozioni speciali offerte dai partner

2 Team. La scelta dei piloti del pro- 1 e del MotoGP.

del programma.

Dila by Effebiquattro
firma le porte

Digital Promotion: |
vantaggi

del digitale a favore

della comunicazione

Digital Promotion, I'evento capace di mettere in contatto I'in-
tera filiera produttiva e utilizzatrice della comunicazione e gra-
fica digitale e dei servizi. Digital Promotion ha scelto il conte-
sto di Promotion Expo, fiera che da 17 anni mette in contatto
d’affari gli operatori del settore promozionale, dell‘in-store e
dei servizi per mettere in mostra come le tecnologie digitali
possono gestire e combinare i dati variabili di un database di
destinatari per creare una comunicazione relazionale ed effi-
cace utilizzando qualsiasi supporto: lettere, manifesti di gran-
de formato, imballi e confezioni, web ecc. Giovedi 13 marzo,
alle ore 15:00 presso la Sala Bolaffio di Fiera Milano City pre-
senta il convegno: L’efficacia della comunicazione personaliz-
zata tra nuove tecnologie e innovazione dei servizi. Dalle solu-
zioni per la creativita alle nuove frontiere dei servizi postali.

della soap Vivere

Dila by Effebiquattro firma le porte che vanno in scena
in una delle soap preferite dagli italiani, Vivere. L'a-
zienda leader in Italia per la produzione di porte per
interni ha fornito le porte per l'arredamento della

fiction che va in onda su Rete4.
Per la fiction sono state scelti diversi modelli tutti con-
traddistinti dallo stile elegante ed essenziale che ap-
partiene al marchio Dila: dalle porte Aluminium alla
moderna Evoluce, a quelle piu tradizionali della gam-
ma Tipika. Una porta per ogni esigenza di sceneggia-
tura. Vivere e Dila Effebiquattro hanno in comune tra
I'altro la filosofia: una & una soap completamente pro-
dotta in Italia, I'altra produce porte che sono un sim-
bolo del Made in Italy: autentiche, in vero legno, rea-
lizzate interamente in Italia e sinonimo di eccellenza
della produzione italiana anche all'estero.
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L’iPhone in Cina?

Nessuna trattativa ufficiale

L'iPhone potrebbe presto arrivare in Cina. Infatti I'am-
ministratore delegato di China Mobile, Wang Jianzhou,
ha detto durante I'annuale incontro degli azionisti della
societa, che non ci sono per ora trattative ufficiali per
portare iPhone in Cina, ma che il prodotto & molto inte-
ressante: “Visto che i nostri clienti manifestano apprezza-
mento per un telefono del genere, restiamo aperti a tutte
le possibilita”. Il colosso della telefonia cinese rappresen-
terebbe una grande conquista per la societa di Cupertino.
Infatti China Mobile conta ben 350 milioni di clienti, un
numero superiore a quello dell’intera popolazione degli
Stati Uniti. Gli analisti perd sostengono che per portare
a termine questo accordo, Apple dovrebbe prima risol-
vere alcuni problemi, come far digerire al mercato cine-
se il fatto che il telefono sia bloccato su un solo carrier
e soprattutto I'accordo sulla suddivisione dei profitti de-
rivanti dal canone.

Comunque se il mercato cinese non dovesse aprirsi alla
societa di Cupertino, altri mercati asiatici sono pronti a
dare il benvenuto all'iPhone, come il Giappone e la Co-
rea, dove i possibili clienti dispongono di una capacita
d’acquisto maggiore. Infatti, se in America il telefono
viene venduto a 500 dollari, in Cina I'iPhone verrebbe a
costare quanto due stipendi medi.

Mitsubishi rinuncia ai cellulari

La societa giapponese Mitsubishi ha dichiarato di voler
uscire dal mercato della telefonia mobile, come hanno
fatto in precedenza altri player asiatici schiacciati dal
crollo delle vendite e dalla concorrenza di societa stra-
niere come Nokia. La societa che si era gia ritirata dal
mercato estero dei cellulari, ha confermato che entro
settembre chiudera le forniture di telefoni a NTT DoCo-
Mo, il gigante nipponico della telefonia mobile, ultimo
dei suoi clienti rimasti. La divisione mobile di Mitsubi-
shi era stata creata nel 1983 e aveva raggiunto un fat-
turato di 625 milioni di euro e 2,1 milioni di unita ven-
dute, ora invece conta una perdita di 100 milioni di
euro lordi. Il colosso giapponese pero, ha ammesso di
essere fiducioso di poter controbilanciare la perdita
investendo in altri settori come le infrastrutture di nuo-
va generazione, i sistemi di automazione industriale e
gli apparecchi multimediali per 'automobile. La decisio-
ne di Mitsubishi & maturata dopo che Sanyo ha deciso di
vendere a Kyocera il settore mobile. Il mercato interna-
zionale dei cellulari produce sempre nuove vittime,
scalzate dall’arrivo di players nuovi ed agguerriti come
I’'americana Apple e la cinese ZTE. Quest'ultima spe-
cialmente si & imposta nel mercato dei dispositivi low-
cost dei Paesi emergenti come I'India e la Cina stessa.
Infatti la ZTE, che nel 2007 & entrata nella top ten dei
produttori mondiali, sembra essere la piu probabile
acquirente della divisione mobile di Motorola, che sta
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continuando a perdere notevoli fette di mercato. Mentre
Nokia, che dopo l'uscita dai giochi della Motorola, ha
trovato cosi un nuovo avversario realmente capace di
infastidirla.

Sidney, la citta piu riconoscibile
Sidney si & piazzata prima fra le piu grandi citta del mon-
do in termini di “brand recognition”, cioé la riconoscibilita
di una citta in base al suo aspetto e alle sue caratteristi-
che. La classifica che si basa su un sondaggio annuale
chiamato City Brand Index, ha visto la metropoli austra-
liana superare citta famosissime come Parigi, Roma e
Londra. Questo sondaggio, ideato dal ricercatore britanni-
co Simon Anholt, si pone l'intento di mostrare come le
persone rispondono al brand di una citta, allo stesso mo-
do in cui rispondono alle sollecitazione delle marche
quando vogliono acquistare un determinato prodotto
commerciale. Per stilare la classifica sono state interroga-
te circa 10.300 persone in tutto il mondo, sulla loro per-
cezione del patrimonio culturale e umano e le attrazioni
turistiche di 40 citta internazionali. Sidney si € piazzata al
primo posto, perché ritenuta la migliore per la bellezza,
per il clima, per I'ospitalita dei suoi abitanti e per le sue
strutture pubbliche. Anche Melbourne, la cui popolarita &
legata ai grandi eventi sportivi internazionali, ha ottenuto
un ottimo posizionamento, arrivando sesta subito dopo
Londra, Parigi, New York e Roma.

Microsoft non si arrende
e punta al Cda di Yahoo!

Steve Ballmer amministratore delegato di Microsoft, par-
lando ad Hannover in Germania alla vigilia del CeBit, il
piu grande salone tecnologico d’Europa, ha detto che I'of-
ferta da 42 milioni di dollari per Yahoo! & piu che ragione-
vole: “Pensiamo ancora che I'accordo abbia un senso con il
prezzo e con la struttura che abbiamo annunciato, speria-
mo che nel tempo questa acquisizione diventi una realta,
stiamo lavorando per questo. C’'é stato un dialogo e sono
state prese in considerazione una serie di iniziative. Ma
preferisco non entrare nei dettagli.”

Stando a quanto si legge sul The Times in London,
Microsoft starebbe pensando ad un colpo di mano nel Cda
di Yahoo!, per forzare gli azionisti a raggiungere un accor-
do. L’intenzione del colosso di Redmond & quello di far se-
dere nel consiglio di amministrazione del portale di ricerca
uomini di fiducia, disposti ad assecondare le mire espan-
sionistiche di Microsoft. Le parole dette ieri da Ballmer ad
Hannover non possono che accreditare queste voci. Oltre-
tutto a rendere piu intricata la situazione, ci si &€ messo
Kevin Johnson, presidente della piattaforme e servizi di
Microsoft, che ha inviato una lettera ai dipendenti preoccu-
pati da sovrapposizioni di ruoli e possibili esuberi in caso di
fusione, dando per scontata la conclusione dell’operazione
entro la prossima meta di quest’anno. La parola ora spet-
ta a Jerry Yang CEO di Yahoo!
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NEW ENTRY

Rosaria Bagnato nominata
direttore amministrativo

finanziario di ADP ltalia

ADP ha annunciato che Rosaria Bagnato ¢ il nuovo diret-
tore amministrativo finanziario.

Nel suo nuovo ruolo sara responsabile di tutta I'attivita
amministrativa, della gestione crediti e del controllo di
gestione per essere di supporto sia al consolidamento
della leadership aziendale che allo sviluppo del business
e coordinera un team di 6 persone.

La sua attivita lavorativa inizia prima del conseguimento
della laurea presso alcune realta multinazionali
(Blockbuster Italia S.p.A. e Raid Gauloises Fashion
S.p.A.) dove si occupa di acquisti e attivita commerciali.
Nel 2002 si sposta in Bic Italia S.p.A. dove si occupa di
controllo di gestione. Nel 2005 entra in ADP in qualita di
Controller, dove si concentra sullo sviluppo di strumenti
interni per [l'orientamento delle decisioni aziendali e
sull’attivita di reporting verso la capogruppo con logica
USGAAP e nel rispetto degli statement SOX.

DDB Europe nomina
Daniele Peccerillo
Chief Executive Officer DDB Italia

Michael Bray, Presidente DDB Europe, ha annunciato og-

gi la nomina di Daniele Peccerillo, 39 anni, a Chief
Executive Officer del Gruppo DDB Italia, Daniele Pecceril-
lo, che in precedenza € stato responsabile dell’ufficio di
Roma del Gruppo Leo Burnett, va a sostituire Ezio Bossi,
che diventa Presidente del Gruppo DDB lItalia. Daniele
Peccerillo lavorera a stretto contatto con Vicky Gitto,
Executive Creative Director del Gruppo DDB lItalia. Ezio
Bossi ha commentato cosi: “Sono lietissimo di affidare la
gestione del Gruppo DDB Italia a questo team giovane e
di talento. Sono impaziente di lavorare con tutti loro”. “Il
lavoro di Daniele con clienti multi-nazionali, abbinato alla
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sua competenza di tutte le discipline del marketing, lo
rendono il candidato ideale per condurre la crescita acce-
lerata di DDB Italia”, ha dichiarato Michael Bray. “Con la
sua guida, il Gruppo DDB lItalia perfezionera ulteriormen-
te le soluzioni innovative e integrate per cui & cosi famo-
sa”. Michael Bray, sottolinea inoltre che il nuovo CEO, nel
corso della sua carriera, ha lavorato con molti clienti co-
muni anche a DDB, fra cui McDonald’s e Nestlé. DDB
Worldwide é stata appena incaricata di seguire un’ampia
parte delle attivita globali di Unilever, nel settore della
gelateria, e in Italia sara responsabile del brand Algida,
che costituira un nuovo trampolino di crescita per I'agen-
zia. Giorgio Brenna, Presidente e Chief Executive Officer
del Gruppo Leo Burnett Italia, ha aggiunto: “Sono molto
lieto per Daniele, un manager di grande talento, che rin-
grazio per l'eccellente lavoro svolto negli otto anni tra-
scorsi presso il Gruppo Leo Burnett. Negli ultimi tre anni
ha dato prova di spiccate qualita di leadership come Re-
sponsabile della nostra sede di Roma. Sono certo che
Daniele sapra affrontare al meglio questa nuova sfida,
offrendo un notevole contributo e nuovo impulso all’A-
genzia che lo attende”. Daniele Peccerillo ha aggiunto:
“Ho avuto fin da subito un forte feeling con il
management di DDB International e con la visione del
Gruppo, mirata ad un approccio di comunicazione sempre
piu integrato e focalizzato a fornire idee innovative, ca-
paci di promuovere la crescita dei brand dei suoi clienti.
E’ un approccio che ha sempre fatto parte del mio DNA e
che mi ha permesso di costruire partnership di lungo pe-
riodo con i clienti per cui ho lavorato nelle mie precedenti
esperienze. Con il Management di DDB lItalia ho avuto sin
dall’inizio un’ottima intesa e sono certo che saremo capa-
ci di costruire grandi idee assieme, a vantaggio dei nostri
Clienti, per rafforzare le loro attivita a livello nazionale e
internazionale”.
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audience
share 18.2 16.2 9.9 16.2 16.5 20.3 20.5 23.3
audience 996 349 763 1596 806 2085 2320 747
share 9.1 7.8 10.6 9.8 5.9 111 9.0 9.5
audience 857 150 766 1471 759 1257 2237 644

share

Totale
Mediaset

audience
share 25.1 26.6 211 28.1 26.5 30.9 21.2 20.8
audience 1117 899 1257 2237 1253 1137 2022 830
share 10.3 20.1 17.4 13.7 9.2 6.1 7.9 10.6
audience 921 317 432 979 1119 1626 3084 611
share

Totale Rai

audience
Eﬂﬂ share 2.9 3.9 3.2 3.2 3.2 2.4 1.8 3.2
audience 716 280 526 898 1181 931 1751 447
Msiiml share 6.6 6.3 7.3 5.5 8.6 5.0 6.8 5.7
sace Waudience 1131 347 975 1320 2015 1568 2590 741

-
¥ e

share 10.4 7.8 13.5 8.1 14.7 8.4 10.1 9.5
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