




















Cirio “Verace dal 1856” con Carrè Noir 
Il rilancio della più celebre marca 
italiana di pomodoro e conserve ve-
getali segna la completa integrazione 
di Cirio De Rica nel portfolio Conser-
ve Italia. Il progetto, affidato a Carré 
Noir Italia dalla direzione marketing 
della società cooperativa bolognese, 
ha avuto inizio con l’individuazione 
dei valori fondanti l’identità, al fine di 
cogliere l’essenza del rapporto in-
staurato negli anni con i consumato-
ri. Un processo strategico articolato, 
condotto dall’agenzia di strategic 
design in collaborazione con il repar-
to planning di Publicis. Dall’attenta 
analisi ed elaborazione degli elemen-
ti raccolti è stato così possibile sinte-
tizzare il patrimonio valoriale di Cirio 
nella brand idea “Verace dal 1856”. 
Una locuzione che esprime l’insieme 
di tradizione, autenticità ed expertise 
che caratterizza la marca e che sin-
tetizza il posizionamento individuato: 
una gamma di prodotti di qualità e 
dal sapore “verace” per portare in 
tavola la tradizione gastronomica 

italiana. L’intervento di restyling di 
Carré Noir Italia aveva l’obiettivo di 
esprimere visivamente questi con-
cetti sia nella brand identity, sia nel 
linguaggio packaging. Il marchio è 
stato oggetto di un’interpretazione 
conservativa, che rivisita in chiave 
stilistica elegante e sintetica l’imma-
gine: il logotipo di colore bianco, fe-
dele al patrimonio tipografico azien-
dale, è “abbracciato” da due sottili 
parentesi in oro che addolciscono e 
impreziosiscono il mood. L’inseri-
mento di un colpo di luce conferisce 
invece un’atmosfera calda. Nasce 
così uno scudo “aperto”, in cui il 

background si fonde con il blu inten-
so del pack. Tale colore si conferma, 
infatti, come codice identificativo 
della marca per tutte le linee di pro-
dotto. In particolare, la prima ad 
essere interessata dal packaging 
restyling è stata la linea dei “rossi”, 
che comprende le referenze più im-
portanti della marca.  
Per evidenziare la freschezza e la 
bontà di questi prodotti è stato dato 
grande spazio del facing ai visual 
fotografici, attraverso una particola-
re cura delle luci e delle atmosfere. 
La porzione inferiore dell’etichetta è 
invece occupata da una banda sfu-
mata di colore oro, su cui vive l’e-
spressione “Verace dal 1856”. Nel 
complesso si è definito quindi uno 
stile essenziale, ma ricercato nei 
tratti (vd. lettering) e caldo nel trat-
tamento dei visual e nelle cromie. 
Carré Noir Italia sta attualmente 
lavorando sulle referenze della 
grande offerta Cirio, dalle conserve 
vegetali alla IV gamma. 

A casa della famiglia Alice tutto è pronto per il ritorno del 
paparone Diego Abatantuono e moglie (Elena Sofia Ricci) 
e figli sono raccolti in salotto per prepararlo a ricevere 
una notizia davvero incredibile, unica. Una notizia che, 
trattandosi di lui, scettico e guardingo come sempre, me-

rita di essere illustrata con grande tatto.  E’ la nuova of-
ferta Quadruple Play, che consente di effettuare da un 
solo telefono, il terminale Unico, chiamate sia attraverso 
la rete fissa (Telecom Italia) che mobile (TIM) e che per-

mette di navigare in Internet ed accedere ai contenuti di 
Alice Home TV. Tutto in un’unica tariffa. Diego viene fatto 
accomodare su una poltrona sistemata per l’occasione, 
circondato da tutti i componenti della famiglia, che lo ac-
cudiscono e lo coccolano come per prepararlo ad una co-

municazione importante. La sua reazione all’inizio è di 
sospetto, quasi di timore, prima di ascoltare attenta-
mente e capire che si tratta di un incredibile vantaggio 
per tutta la famiglia. “Ha capito!” annuncia alla fine 
trionfante Elena Sofia, quando finalmente, dalle parole 
di Diego, capisce che gli sono chiari i vantaggi dell’of-
ferta. E nei “festeggiamenti” familiari che ne conse-
guono le fanno eco tutti: i tre figli e perfino il cane. Lo 
stesso Diego annuncia a sua volta “Ho capito!”, sor-
prendendosi da solo, prima di prendersi come al solito 
l’ultima parola e chiudere nel finale con una divertente 
battuta delle sue.  Oltre agli spot di 40” e 30”, la cam-
pagna è articolata su formati brevi di 15” e 10”, con 
divertenti siparietti che sottolineano e ribadiscono le 
caratteristiche più importanti della grande offerta 
Quadruple Play e del telefonino Unico.   La creatività è 
di Leo Burnett - group creative director Sergio Rodri-
guez, associate creative director Sofia Ambrosini, 

copywriter Laura Elli e Marco D’Alfonso, head of tv dept 
Antonello Filosa - mentre la produzione è di Enormous, 
con la regia di Alessandro D’Alatri e la fotografia di Ago-
stino Castiglioni. La colonna sonora è di Luis Bacalov. 

On air Quadruple Play di Telecom Italia 
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È in uscita il nuovo numero del periodico 
d’informazione di Anra, Risk Management 
News, un progetto editoriale coordinato e 
realizzato da Ecomunicare. Tra i contributi, 
un articolo di Guido Bertolaso, il direttore 
del dipartimento della Protezione Civile, che 
propone la sua personale visione sulle quali-
tà del risk manager: flessibilità, tempismo, 
visione d’insieme e capacità di mimesi con 
la situazione; essere interprete ed ascolta-
tore attento dei fatti, consapevole che il 
rischio è legato al contesto e che la pre-
venzione potrebbe essere l’unica difesa. 
Questo il profilo che Bertolaso traccia della 
figura del risk manager.  Non c’è impresa 
senza rischio e tutti i momenti della vita di 
un’azienda possono essere considerati a 
rischio: dal settore finanziario a quello 
commerciale. Un’impresa solida e utile al 
Paese è quindi quella che sa affrontare un 
“sano rischio d’impresa”. Roberto Bosco, 
presidente di ANRA, risponde a Bertolaso 
ampliando il concetto di rischio e ribaden-
done la connotazione anche positiva quan-
do è inteso come opportunità e capacità di 
crescita per l’ impresa. Nel proprio interven-
to prosegue poi con una sintesi dei principali 
temi emersi durante il Ferma, il convegno 
internazionale dedicato al Risk Management 
tenutosi a Ginevra dal 30 settembre al 3 
ottobre 2007. Risk management news ospi-
ta inoltre un’intervista a Paolo Lionetti, risk 
manager del Gruppo Autostrade per l’Italia, 
e il consueto contributo del professor Alberto 
Monti, che illustra le peculiarità del codice 
ambientale, la relativa legislazione nazionale 
e comunitaria. Chiude il numero la presenta-
zione di Pool Inquinamento relativa a una 
nuova polizza legata alle problematiche dell’in-
quinamento ambientale. Infine “Apotropaico”, 
la sezione dedicata a scongiuri e scaramanzie 
che chiude la newsletter, propone questa vol-
ta la strana storia del gatto nero, amato in 
Inghilterra e odiato in Italia e quella del 
quadrifoglio, rarissimo portafortuna a for-
ma di croce che fa sentire i suoi effetti fin 
dai tempi dei Druidi. Ecomunicare è un’ 
agenzia di pubbliche relazioni e 
advertising. Tra gli altri hanno scelto eco-
municare: Arfin, Continental Airways, Costa 
Crociere, Direct Line, Fashion District, Fede-
ragenti, Federspedi, Loaker, Nextplora, 
World Gold Council, IDM, ETF Securities. 

Ecomunicare firma 
Risk Management 

News 
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On line il nuovo sito di Hangar Design Group 
Hangar Design Group rinnova la sua 
immagine multimediale e mette in rete 
il suo nuovo corporate web site - 
www.hangar.it -rinnovato nel design, 
implementato nei contenuti e potenzia-
to nelle funzionalità. Hangar mantiene 
il mood “up-to- date” che da sempre 
contraddistingue il suo stile e propone 
soluzioni inedite sia in relazione all’ a-
spetto grafico che alle innovative ed 
intuitive funzionalità proposte. Il volo di 
un dirigibile, divenuto per antonomasia 
emblema dell’Hangar Style, apre la 
navigazione e accompagna il surfer 
attraverso le molteplici sezioni che rac-
contano la storia, le attività, gli obietti-
vi, i volti e i luoghi di un’azienda multi-
tasking e ad alto tasso di creatività.  Il 
sito, che evidenzia un perfetto equili-
brio tra design creativo e fruibilità fun-
zionale, nasce da una creatività intera-

mente declinata al femminile: gli obiet-
tivi strategici sono stati individuati da 
Micaela Portinari, che da sempre si oc-
cupa delle relazioni esterne del Gruppo, 
i contenuti del sito sono a cura di Mari-
na Cabianca, che è la 
Web Manager del 
team. La filosofia e 
l’héritage del Gruppo 
sono stati coordinati 
da Greta Ruffino, Cor-
p o r a t e  I m a g e 
Manager di Hangar. 
Infine l’Art Direction 
della parte grafica è 
ad opera di Margheri-
ta Rui, direttrice crea-
tiva dell’head quarter di Mogliano Vene-
to.  “Il nuovo web site di Hangar De-
sign Group” (spiegano i web develo-
pers) è molto interattivo e accattivante, 

grazie anche all’utilizzo della tecnologia 
Flash. E’ stato studiato per avere sezioni 
frequentemente aggiornabili (Portfolio, 
Whatsnew, Video, Photobook..) che per-
mettono all’utente di essere sempre “on 

time” con le ultime novità di Hangar. E’ 
stato curato con attenzione l’aspetto 
fotografico, per un impatto a video pla-
stico e dinamico allo stesso tempo”. 
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audience 1863 942 443 2698 1496 3821 5793 1304 

share 20.6 20.7 12.5 20.5 18.6 23.6 22.3 16.4 

 

audience 991 390 321 1640 1001 1557 2637 1069 

share 10.9 8.6 9.1 12.5 12.5 9.6 10.2 13.4 

 

audience 975 291 403 1914 652 984 2317 1655 

share 10.8 6.4 11.4 14.5 8.1 6.1 8.9 20.8 

Totale  
Mediaset 

audience 3829 1623 1167 6252 3149 6362 10747 4028 

share 42.3 35.7 33.0 47.5 39.3 39.3 41.4 50.5 

 

audience 2071 1374 984 2519 1718 4541 6354 1177 

share 22.9 30.2 27.8 19.1 21.4 28.1 24.5 14.8 

 

audience 928 345 387 1745 1010 1302 2443 786 

share 10.3 7.6 10.9 13.3 12.6 8.0 9.4 9.9 

 

audience 813 300 396 1064 483 1738 2670 517 

share 9.0 6.6 11.2 8.1 6.0 10.7 10.3 6.5 

Totale Rai 
audience 3812 2019 1767 5328 3211 7581 11467 2480 

share 42.1 44.4 49.9 40.5 40.0 46.9 44.2 31.1 

 

audience 240 235 81 306 321 386 606 199 

share 2.7 5.2 2.3 2.3 4.0 2.4 2.3 2.5 

Altre ter-
restri 

audience 447 326 171 557 467 804 1074 444 

share 4.9 7.2 4.8 4.2 5.8 5.0 4.1 5.6 

Altre Sa-
tellite 

audience 653 307 343 679 831 990 1746 702 

share 7.2 6.8 9.7 5.2 10.4 6.1 6.7 8.8 
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