
















Banca per la Casa è on air 

Con la direzione creativa di Roberto Gre-
co di Ogilvy & Mather - l’agenzia guidata 

da Guerino Delfino - e creatività di Do-
menico Stragapede, art director, e Ga-
briele Braggion, client creative director e 
copy writyer, è nata  la nuova campagna 
di Banca per la Casa per il lancio di Mu-
tuo Premium , on air in questi giorni. 
L’innovazione vera e propria di questa 
nuova soluzione di finanziamento è il 
Sistema Fedeltà. Con questo sistema 
viene premiata la relazione nel tempo 
fra banca e cliente con una riduzione 
degli interessi pagati sul mutuo. 
Mutuo Premium: il primo mutuo che 
unisce alla tranquillità di un tasso fisso, 
per garantire la certezza della rata sen-
za allungamenti della durata del mu-
tuo, ad un premio che si traduce  in 
minori costi per i clienti fedeli. 
La nuova campagna sarà supportata 
da azioni locali di affissione per un 
numero di circa 2.300 tra manifesti, 
poster, stendardi, metropolitana e l’in-
vio di 750.000 SMS nelle città presidia-
te dalle Agenzie e Spazi Mutui di Ban-
ca per la Casa. 

Un punto di riferimento strategico al servizio delle imprese italiane nell’area di maggior 
sviluppo del pianeta. Questo l’obiettivo che ha spinto Industree group a dare vita ad 
una propria sede a Shanghai, tra le prime agenzie di co-
municazione italiane: essere al fianco di chi ha deciso di 
crescere nel mercato che cresce più di ogni altro al mon-
do, supportandolo con l’innovazione, la passione e la ten-
sione all’eccellenza che sono le bandiere da oltre 15 anni 
di Industree group nel settore del marketing e della comu-
nicazione. Industree group Shanghai è nata dunque per 
offrire assistenza alle società italiane che scelgono l'Orien-
te come sfida competitiva e come area su cui investire: 
l’operatività nella metropoli cinese risale già al 2005, gra-
zie alle prime partnership con realtà locali. Oggi l’offerta di 
servizi di Industree group a Shanghai si è definitivamente 
strutturata e abbraccia i diversi ambiti della consulenza di 
marketing e della comunicazione: advertising, graphic de-
sign, corporate identity, relazioni pubbliche, media buying, web solutions. Il disegno 
era quello di arrivare preparati alle nuove esigenze di un'economia che cresce a ritmi 
vertiginosi e che vedrà le aziende di tutto il mondo protagoniste in Cina grazie anche 
alle prossime grandi vetrine internazionali, come le Olimpiadi 2008 di Pechino e l'Expo 
2010 di Shanghai. Industree group ha così realizzato con successo il proprio piano, 
tra i pionieri del settore della comunicazione, dosando armoniosamente la forza delle 
idee, la capacità organizzativa e le competenze specializzate con la conoscenza spe-
cifica del territorio e della cultura cinese, grazie ai talenti e ai professionisti locali che 
sono stati selezionati e accolti nel gruppo. “Sono già diverse le realtà italiane che ab-
biamo sostenuto nella loro avventura cinese – afferma l’Amministratore Delegato di 
Industree Luca Franzoso – e altri nuovi progetti di comunicazione per imprese nazio-
nali sono in cantiere per i prossimi mesi. In contemporanea, ci candidiamo a diventare 
un interlocutore affidabile per le realtà imprenditoriali cinesi che intendono approcciare 
il mercato italiano, grazie alla rete di relazioni che in questo arco di tempo con le istitu-
zioni politiche ed economiche cinesi”. 

Industree group a Shanghai 

Homelidays.com, sito leader in Europa per 
le offerte di case vacanza dedicato esclu-
sivamente agli utenti privati, presenta nuo-
vissime proposte ed eccezionali vantaggi 
per tutti quegli affittuari alla ricerca di va-
canze da sogno, capaci di soddisfare ogni 
desiderio. L'iscrizione al sito è completa-
mente gratuita. 
Il nuovo affilato, dopo aver scelto l’annun-
cio che più corrisponde alle sue esigenze, 
può contattare direttamente e senza spese 
aggiuntive il proprietario, o via e-mail o 
tramite telefono, fax, cellulare ecc se lo 
stesso proprietario ha reso visibili queste 
informazioni.  
L’iscrizione garantisce al membro affittua-
rio non solo un ampio potenziale di ricerca 
ma anche un supporto continuo da parte 
del team Homelidays per ricerche estre-
mamente rapide e facilitate. L’utente, ad 
esempio, può cliccare su un’offerta e ac-
cedere alle testimonianze degli affittuari 
precedenti oltre ad essere informato via e-
mail ogni volta che viene pubblicata o ag-
giornata un'offerta che corrisponda ai cri-
teri da lui indicati per la ricerca di determi-
nati annunci.  
Esistono anche un’apposita sezione online 
- portafoglio d’offerte - in cui conservare gli 
annunci visionati durante i vari accessi ad 
Homelidays.com e un’area ad hoc in cui 
sono conservati gli ultimi criteri di ricerca 
selezionati dai singoli utenti in maniera 
tale da poterli riutilizzare quando si tornerà 
a navigare il sito. Importante garanzia, 
inoltre, è che i contatti avvengano diretta-
mente tra proprietari ed affittuari, nel pieno 
rispetto della confidenzialità dei dati perso-
nali. Le offerte visionabili ogni giorno su 
Homelidays.com sono addirittura trenta-
due mila nella sezione “Case vacanza” e 
d u e m i l a s e i c e n t o  n e l l a  s e z i o n e 
“Bed&Breakfast”, con un coinvolgimento di 
90 Paesi in tutto il mondo, mentre per la 
sola Europa gli annunci ammontano a ben 
22.000! Per la selezione degli annunci, 
invece, sono utilizzabili oltre cento criteri 
di ricerca. Per quanto riguarda entrambe 
le  sez ion i  “Case Vacanza”  e 
“Bed&Breakfast”,  Homelidays.com mette 
a disposizione degli affittuari una dettaglia-
ta descrizione sia delle abitazioni che delle 
camere, indicandone superficie, numero e 
tipo di locali, attrezzature a disposizione 
ed eventuali comfort di cui usufruire, così 
che l’affittuario abbia sempre, sin dall’ini-
zio, informazioni precise e soprattutto con-
formi alla realtà. 

Homelidays.com 
facile e online 

Luca  
Franzoso 
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Televisore al plasma Hantarex 
PD50 SG TV, alta tecnologia  
made in Italy 
Vuoi concederti un’esperienza visiva inedita magari comodamen-
te seduto a casa tua di fronte ad un televisore di ultima genera-
zione? E’ possibile con il nuovo PD50 SG TV che Hantarex Elec-
tronic Systems, presenta al grande pubblico. Il nuovo televisore 
al Plasma è un prodotto di altissimo livello che garantisce imma-
gini ancor più reali, luminose e dal forte impatto cromatico.  
La continua ricerca in nuove e sofisticate tecnologie consente ad 
Hantarex, l’azienda italiana tra i leader mondiali nella produzione 
di televisori ultrapiatti di ultima generazione e monitor professio-
nali, di fissare sempre più alti standard di eccellenza.  
PD50 SG TV è un televisore dai numeri entusiasmanti: 50 pollici 

con una diagonale 
dello schermo pari a 
127 centimetri, i colo-
ri visualizzabili sono 
equivalenti a 8,6 mi-
liardi, un rapporto di 
contrasto di 15.000:1 
ed una luminosità di 
1,500 al m2, con una 
risoluzione di 1366 x 
768 pixels. Cifre dav-
vero importanti che 
offrono una qualità 
superiore di riprodu-
zione delle immagini 
in movimento, massi-
ma definizione e co-
lori più che reali. 
HD Ready 
Il nuovo televisore 
Hantarex è inoltre 
HD Ready, ossia 

pronto per una resa ottimale dei programmi digitali HDTV e per i 
DVD ad alta definizione ed è dotato inoltre di tre interfacce HDMI 
(High Definition Multimedia Interface), l’interfaccia che consente 
al televisore di ricevere attraverso un solo cavo il segnale audio/
video digitale da lettore DVD, console per videogame e apparec-
chiature Audio-video professionali. 
Il nuovo 50 pollici dell’azienda italiana è infine testato per l’utilizzo 
di SKY HD, quindi perfettamente compatibile con le trasmissioni 
in alta definizione di SKY, in quanto dotato dei connettori neces-
sari al collegamento con il decoder. 
È anche monitor per il PC 
Le performance tecnologiche del televisore Hantarex PD50 
SG TV vanno oltre: grazie all’ingresso per PC il nuovo gioiello 
tecnologico può diventare un incredibile monitor professionale 
utilizzabile per lavoro e per svago come videogame. 
PD50 SG TV è davvero un’esperienza visiva inedita. Non solo 
ottime performance tecnologiche ma anche un design tutto 
italiano estremamente elegante. Il nuovo televisore Hantarex è 
caratterizzato da una cornice in cristallo temperato nero con 

profilature in alluminio che arricchiscono ulteriormente il suo 
design già innovativo ed essenziale che non pone limiti ai ma-
teriali. Le sue linee snelle si integrano alla perfezione con 
qualsiasi arredamento domestico, dal più classico al minimal 
per una casa del futuro e nel salotto PD50 diventa il vero pro-
tagonista. Il nuovo prodotto offre inoltre una grande versatilità 
in termini di posizionamento: staffe da parete fissa e mobile, 
piedini, basamento da terra fisso o girevole e stand da terra. 
Come per altri prodotti Hantarex, anche il nuovo modello da 
50 pollici è dotato della funzione Picture In Picture che con-
sente di visualizzare contemporaneamente due dispositivi vi-
deo, ad esempio mentre si sta vedendo un programma da 
videoregistratore o DVD è possibile attivare un riquadro di 
immagine da un PC. 
PD50 SG TV è un prodotto grandioso nelle dimensioni e nelle 
performance ed è completamente made in Italy, perchè realiz-
zato nella sede Hantarex di Biassono alle porte di Milano. 

Il nuovo Smartphone  
BlackBerry Curve di RIM 
Research In Motion (RIM) presenta oggi il nuovo smartphone 
BlackBerry® Curve™ - il più piccolo e leggero smartphone 
BlackBerry dotato di tastiera QWERTY* estesa. Grazie al de-
sign armonioso caratterizzato dall’ampio display, dalla tastiera 
semplice da usare e dalla track-ball 
(comando a sfera) che rende intuitiva 
la navigazione, il nuovo potente smar-
tphone rende ancora più facile rimane-
re connessi con le persone e le infor-
mazioni che contano. BlackBerry Curve 
presenta una fotocamera da 2.0 
megapixel completa di zoom digitale 
5x, flash integrato, specchio per auto-
inquadratura e full screen viewfinder. 
La fotocamera è in grado di catturare 
immagini con tre diversi tipi di qualità e 
risoluzione, immagini che possono es-
sere condivise istantaneamente via 
email, MMS o BlackBerry® Messenger 
e trasferite via Bluetooth® o cavo USB.  
Il sistema audio è netto e chiaro, musi-
ca e video possono essere trasmessi sia attraverso lo speaker 
integrato nell’apparecchio che attraverso il jack stereo da 
3.5mm. E’ previsto il supporto per profilo audio stereo Blueto-
oth (A2DP/AVRCP) e i tasti dedicati per il controllo del volume 
sono comodamente posizionati sulla parte laterale dello smar-
tphone.  
BlackBerry Curve è inoltre dotato di un nuovo potente desktop 
media manager. Roxio® Media Manager per BlackBerry®, 
sviluppato in collaborazione con Sonic® e basato sul pluripre-
miato Roxio Easy Media Creator®, grazie al quale gli utenti 
potranno ricercare più facilmente file multimediali sul proprio 
PC e copiare o convertire automaticamente fotografie, musica 
e video per una riproduzione ottimale su BlackBerry Curve. Il 
media manager include inoltre PhotoSuite® 9 LE, anche que-
sto di Roxio, uno strumento completo che rende semplice l’e-
diting delle immagini e la creazione di album fotografici. 

hihihi---tech tech tech hihihi---tech tech tech hihihi---tech tech tech hihihi---tech tech tech hihihi---tech tech tech hihihi---tech tech tech hihihi---tech tech tech hihihi---tech tech tech    
a cura di Mario Modica 
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a cura di Marta Cerri 

Inghiletta-Brasile su Sportitalia 
Si apre con un appuntamento imperdibile la straordinaria pro-
grammazione calcistica estiva di Sportitalia. stasera alle 21.00, il 

canale trasmetterà in diretta e 
in esclusiva l’amichevole In-
ghilterra - Brasile.  
Sfida storica tra le due nazio-
nali. Dopo 7 anni l’Inghilterra 
torna a giocare nel mitico 
stadio di Wembley e per farlo 
sceglie la nazionale più titola-
ta e amata al mondo. Presenti 
stelle di livello mondiale, da 
Kakà a Ronaldinho, da Be-

ckham a Rooeny. Per il Brasile queste sono le ultime due partite 
verso la Copa America, di cui è detentore avendo vinto nel 2004 
una finale stupenda ai rigori sull’Argentina.  

“Virus”affronta la precarietà  
dei giovani giornalisti 
Stasera alle 21.10 nella puntata di ‘Virus’, il talk show politico 
condotto da Gianfranco Funari sul Circuito Odeon e Odeon Sat 
(canale 827 della piattaforma Sky) verrà trattato insieme agli o-
spiti in studio il tema della situazione precaria che oggi devono 
affrontare i giovani giornalisti. A dibattere su questo argomento, 
insieme al conduttore, Antonio Paravia – Senatore di AN e Elio 
Veltri – giornalista e autore del libro ‘L’odore dei soldi’. 
Durante la puntata  verranno inoltre approfonditi temi inerenti agli 
sprechi della politica riscontrati non solo nei palazzi ma anche e 
soprattutto nei grandi centri di potere, per analizzare ancora du-
rante il dibattito la situazione di precarietà contrattuale dei giovani 
giornalisti e le condizioni di lavoro all’interno dei sindacati fino a 
fare un rapporto sui costi spropositati dell’apparato statale. 
‘Virus’ è una finestra sulla politica italiana che non guarda in fac-
cia a nessuno, nel tentativo di far rivivere quello spirito di libertà 
previsto dall’articolo 21 della nostra Costituzione. Inchieste graf-
fianti e domande al vetriolo proposte nello stile e con la straordi-
naria prorompenza che contraddistinguono Gianfranco Funari. 

Fatma Ruffini  
stasera al Grande Talk 
Questa settimana Il Grande Talk, l’osservatorio-laboratorio sulla 
tv, condotto da Alessandro Zaccuri, in onda stasera alle 22.35 su 
Sat2000, discuterà di format televisivi con Fatma Ruffini, l’ideatri-
ce di tanti programmi di successo e oggi direttore format R.T.I.  
Il Grande Talk riproporrà schegge di alcuni dei programmi di Fat-
ma Ruffini che hanno fatto la storia della televisione come “La 
Ruota della Fortuna”,  e “Scherzi a parte. Quanto al presente, è 
firmato Fatma Ruffini il martedì sera di Italia 1 con “Buona la pri-
ma” e “La strana coppia”. Con l’aiuto di Fatma Ruffini, dirigente 
Mediaset, Il Grande Talk analizza poi l’altalena della stagione 
televisiva delle reti Fininvest.  Altri temi saranno: la puntata di 
Annozero di Santoro che ha mandato in onda il documentario 
della Bbc sulla pedofilia; un’intervista a Popi Bonnici, uno dei 
maggiori registi di Mediaset, che ha appena curato ad Atene la 
finale di Champions League, Milan – Liverpool; il grande succes-

so della fiction di Canale 5 “Maria Montessori”, interpretata da 
Paola Cortellesi. Sugli ascolti record della fiction su Maria Mon-
tessori e sulle novità di Fatma Ruffini nel bouquet del palinsesto, 
le analisi di Maria Grazia Fanchi, docente all’Università Cattolica 
di Milano. Come di consueto Il Grande talk sarà animato dalle 
incursioni di Gianni Ippoliti, che rifletterà e indagherà con tono 
ironico e pungente sullo stato della tv. 

Franco Califano torna su RTL 102.5 
A partire dal 4 giugno Franco Califano torna su RTL 102.5: ogni 
lunedì da mezzanotte alle 2.00 sarà in onda con il programma 
“La notte del Califfo” in compagnia di Pierluigi Diaco e Barbara 
Sala.  All’interno della nuova trasmissione “La notte del Califfo”, 
Califano si racconterà con pensieri, sentimenti, ricordi e trasgres-
sioni, alternando episodi della sua vita artistica (è autore ed inter-
prete di canzoni indimenticabili, di brani portati al successo da 
Mina, Mia Martini, Peppino di Capri, Ornella Vanoni, Renato Ze-
ro) ad aneddoti di vita quotidiana. La carriera di Franco Califano 
comprende anche quella di scrittore di libri dedicati all’amore e al 
sesso, nonché quella di attore. Franco Califano aveva fatto il suo 
esordio radiofonico l’anno scorso a RTL 102.5 con il programma 
“Calisutra” sempre insieme a Pierluigi Diaco. “La notte del Califfo” 
è aperta agli interventi in diretta degli ascoltatori: il telefono è lo 
02.251515 e il numero per gli SMS il 349 349 102.5. 

Giulietta e Romeo in diretta  
radiofonica su RTL102.5  
Oggi  RTL 102.5 racconterà in diretta nazionale a tutta Italia la 
prima mondiale di Giulietta e Romeo, la nuova opera popolare 
con le musiche di Riccardo Cocciante e i versi di Pasquale Panel-
la. Stasera, in diretta dall’Arena di Verona, Angelo Baiguini e Va-
leria Benatti riveleranno, a partire dalle 21.00, l’atmosfera, la ma-
gia e le emozioni di questo grande spettacolo.  
Per tutti gli appassionati del genere, ma non solo, si tratta di un’u-
nica occasione di vivere in diretta con RTL 102.5 la prima mon-
diale di un grande evento. Dopo il tutto esaurito registrato per le 
rappresentazioni in programma dall’1 al 4 giugno a Verona, Giu-
lietta e Romeo verrà rappresentata a Napoli (dal 15 giugno), Lec-
ce (dal 21 giugno), di nuovo all’Arena di Verona (dal 13 settem-
bre), Milano (dal 5 ottobre),  Roma (dal 19 ottobre), Torino (dal 15 
novembre). Tutte le informazioni e gli aggiornamenti sulle repli-
che dello spettacolo sono disponibili su www.giuliettaeromeo.net. 

Radio Italia ed il Teatro Nuovo 
Si rinnova la stagione di spettacoli del Teatro Nuovo di Milano e 
si rafforza la partnership con Radio Italia solomusicaitaliana, me-
dia leader del panorama teatrale italiano. Già radio ufficiale dei 
più importanti teatri italiani, dei maggiori spettacoli e musical na-
zionali e di alcune tra le più grandi compagnie di produzione, 
l’emittente si affiancherà alle rappresentazioni in calendario so-
stenendo tutte le attività del teatro con informazioni, aggiorna-
menti e supporto promozionale. Tutti gli appuntamenti presentati 
oggi nella conferenza stampa della stagione 2007/2008, nella 
rubrica “Speciale Spettacoli” condotta da Fiorella Felisatti (ore 
18:00) e sul nuovo sito www.radioitalia.it. Per gli ascoltatori che si 
collegheranno on line, l’opportunità di ricevere biglietti omaggio 
per assistere agli spettacoli. 
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Mercoledì 30 maggio 2007 
Share 15-64 
Ascolto Medio Individui 

  

media 
giornaliera 

07.00 
08.59 

09.00 
11.59 

12.00 
14.59 

15.00 
17.59 

18.00 
20.29 

20.30 
22.29 

22.30 
01.59 

Canale 5 
ascolto medio 2.235 953 490 3.097 1.804 3.052 7.503 3.283 
share 26,62% 20,94% 17,59% 23,91% 23,12% 25,16% 31,57% 30,36% 

Italia 1 
ascolto medio 1.051 464 295 1.807 1.022 1.197 3.081 1.439 
share 13,75% 10,82% 10,99% 15,95% 11,55% 11,52% 13,98% 15,69% 

Rete 4 
ascolto medio 729 278 462 1.697 658 753 1.377 808 
share 6,67% 5,78% 8,80% 9,91% 5,67% 4,83% 3,79% 7,18% 

Totale  
Mediaset 

ascolto medio 4.015 1.694 1.247 6.601 3.485 5.003 11.962 5.530 
share 47,03% 37,53% 37,38% 49,77% 40,34% 41,50% 49,34% 53,23% 

Rai 1 
ascolto medio 1.765 1.419 922 2.361 1.396 3.959 4.641 1.556 
share 17,31% 27,21% 20,47% 15,78% 12,71% 24,12% 17,97% 14,33% 

Rai 2 
ascolto medio 888 430 448 1.825 975 828 2.291 1.040 
share 9,45% 9,10% 10,94% 12,23% 9,51% 7,13% 8,96% 9,26% 

Rai 3 
ascolto medio 1.029 258 415 1.515 2.504 1.510 2.201 653 
share 9,90% 4,51% 9,22% 9,79% 21,93% 10,29% 8,58% 5,47% 

Totale Rai 
ascolto medio 3.682 2.107 1.785 5.701 4.875 6.297 9.133 3.249 
share 36,66% 40,82% 40,62% 37,80% 44,15% 41,54% 35,51% 29,06% 

La7 
ascolto medio 273 244 106 387 262 361 652 412 
share 2,91% 4,89% 2,99% 2,84% 3,18% 3,36% 2,12% 3,19% 

Totale Sat. 
Pubblicate 

ascolto medio 335 137 161 276 324 460 1.038 557 
share 4,86% 4,07% 6,94% 2,67% 3,87% 4,68% 5,39% 6,45% 

Altre  
Satellite 

ascolto medio 251 156 158 295 383 487 501 217 
share 2,81% 2,49% 4,96% 2,34% 4,09% 3,55% 2,03% 2,31% 
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